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Pandemia rozdaje karty

Czy tego chcemy czy nie - pandemia to
gtowny gracz w 2020. W 2021 wchodzimy
Z jej rozdaniem.

Niezaleznie od tego, co bedzie dalej juz teraz
mozemy powiedziec, ze wywrocita porzadek
rzeczy do gory hogami, wptywajac zarowno na
nasze aktualne zachowania, jak i na trendy,

gif-finder.c«
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Marki vs pandemia

Konsumenci preferuja marki
odpowiedzialne spotecznie i powigzane
Z nami emocjonalnie’,

W dobie pandemii sg bardziej sktonni
kupowac od marek przyczyniajacych sie
do jakiejkolwiek poprawy ich sytuacji*”.

Dlatego brandy powinny w jasny sposob
zdefiniowac swoja role wobec
konsumentow w pandemicznej
rzeczywistosci,

" The Importance of Brand Humanity
" " Deloitte Global Millennial Survey 2020
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Reklama w dobie pandemii

Wiekszosé odbiorcéw (70% w PL, przy
sredniej swiatowej 55%) uwaza, ze marki
powinny pozosta¢ przy wczesniejszym
podejsciu do reklamy*

W Polsce az 42% uzytkownikow
wykorzystuje SM do zdobywania wiedzy
o markach™

Top zrodet nowych odkry¢ markowych w PL:
wyszukiwarki (40%), porownywarki cen (38%),
rekomendacje (WOM) (37%) i strony
produktowe (34%)"".

" Digital marketing trends you can't ignore in 2021
" We Are Social Digital Raport, July 2020
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Nowa Rzeczywistosc
i jej efekty w sferze digital
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Online: remedium czy ucieczka

Konsumenci jeszcze intensywniej wpatrzyli
sie w ekrany (70% uzytkownikow czesciej
korzysta z sieci),

@ Internet jawi sie jako:

- Pomoc w przetrwaniu izolacji (83%),
ag narzedzie do zachowania kontaktow z

bliskimi (74%) i szansa na utrzymanie zdrowia

psychicznego i dobrego samopoczucia’
* We Are Social Digital Raport
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Wiecej i wigcej!

62 Typowy internauta w PL spedza w sieci
6,5h dziennie (gtownie czaty i SM)

@ Preferowane tresci:
video (90% internautow),

streaming muzyki (72%)

45% 54% 16%

Internautow wiecej internautéw deklaruje Wigcej aktywnych
korzysta z SM (a 42% wigksze wyko.rzystarj\ie WOrCOW Video!
messengerow) streamingu video

Badanych planuje pozostac przy zwiekszonej
konsumpcji internetu nawet po zakonczeniu
pandemii!

* We Are Social Digital Raport 2020, Gemius PBI
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Social Media - Gtéwne kanaty

Gtowne kanaty SM (YT, FB, IG, Messenger) zaliczyty ogromne wzrosty liczby
uzytkownikow (warto zwrocic uwage na 5 w zestawieniu Whatsapp z 45% uzyciem).

Facebook users in Poland Messenger users in Poland I_nstagram u?‘e{s in Poland @
I December 2020 9 I Dccember 2020 o B December 2020 .
38 21670000 3§ 16690000 3§ 9557000
9 53.6% g 46.4% 9 54.5% g 455% Q 5?-{'% g 1.6%

2355000

wzrost od stycznia 2020

3 060000 2370000

wzrost od stycznia 2020

wzrost od stycznia 2020 | |
Il II Il II Il . |I II I II I II I I II N
1317 IB 24 25- 34 35-44 45- 54 65+

13 17 18 24 25 34 35 22 45-54 55-64 65+ 1317 18-24 25- 34 35-44 45-54 55-64 65+
57 =5 s

Zrédto: We Are Social Digital Raport; NapoleonCat
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Social media - co nowego?

Q Messenger:
Rooms - videorozmowy z kilkudziesiecioma

osobami jednoczesnie,
- Fuzja IGiFB w jednym messengerze

@ Instagram:
- Reels - mozliwosc publikacji 15-sekundowych
filmikow
- Testowo - wyszukiwanie na podstawie stow
kluczowych

- Facebook dating
Nowy format fanpage (nacisk na followersow i brak

buttonu ‘Lubie to")

u Youtube:
Linki afiliacyjne (testy)

ﬁ Facebook:
Aktualizacja algorytmu (sekcja Facebook News)
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SM watchout - Pinterest

70% _— Odston dgmeny co
uzytkownikow to m-cwQ
kobiety

Co4.

Internauta w PL
korzysta z Pinteresta*

1h

potowa uzytkownikow
pedza tyle czasu dziennie 50+
?co czwadrty kilka godzin
45-49 lat

18-24 lata

35-44 lata

96% 25-34lata

tylu uzytkownikow deklaruje,
ze wcielito w zycie pomyst z
platformy!

Uzytkownicy szukajg na platformie inspiracji (najpopularniejsze
tresci: moda, wnetrza i kulinaria), a ponad potowa uzywa
Pinteresta do planowania wydarzen.

* We Are Social Digital Raport, OpenMobi
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Internet - Apps

Najpopularniejsze aplikacje to SM (93%), czaty
(88%) i aplikacje video/rozrywkowe (81%)
(Zoom na 5. miejscu w Europie)

Duzy wzrost aplikacji e-com (79% - allegro 6,6
mlniolx 5 mln!)*

Az 10% uzytkownikow korzysta z apek do
randkowania!

Rozrywkowe potegi: 2 hajpopularniejsze na
sSwiecie aplikacje: Tik Tok i Tinder (9. miejsce
Reface w Europie) Co3

Internauta,
Clubhouse - internet vs kontakt bezposredni T

korzysta

z aplikaciji

Zrodta: Gemius PBI; Raport Sensor Tower; We Are Social Digital Raport
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SM watchout - Tik Tok

15%

Internautéw w PL
korzysta z Tk Toka

85% . Unlkq Ini
Uzytkownikow to uzytkownlcy \
kobiety Nieuzywajgcy FB/IG/YT T s

a6AM

26%

uzytkownikow 18+

>1h

ponad 40%
uzytkownikow spedza
tam tyle czasu

#Hchallenge

najchetniej nagrywany
typ contentu

85%

uzytkownikéw nagrywa
swoje video (pondd
potowa codziennie!)

Zrédta: We Are Social Digital Raport, Sensor Tower Raport, Open Mobi
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SM watchout - Tinder

730k

kjiytkownikéw.w PL
z czegq% to uzytkownicy
zostatnich 18m-cyg

66% 12%
Uzytkownikow to 35+
mezczyzni

H1

Apka z na'dluiszym
time spent na catym
Swiecie!

37%

25-34 lata

51%

18-24 lata

Zrodta: Gemius PBI; We Are Social Digital Raport, Open Mobi
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Internet & gaming: Twitch

8 nalol

Internautéw gra w gry

Gtéwna platforma do
streamowania

24 minuty
35%

Internautow deklaruje, ze
ostatnio wiecej gra

Ya

wszystkich streamow
oglgdamy na Twitchu

14-24

to wiekowo najliczniejsza
rupa uzytkownikow
przewaga mezczyzn)

E-sport
Jako medalowa
dyscyplina sportowa

70%

tylu uzytkownikow .
monitoruje czat i wigcza sie
do dyskusji

Co 5.

Internaut oglgdujqk
grajg inni (co'l
Streamuje samemu)

THE KING OF ]

ms'rnmm \

Zrodta: We Are Social Digital Raport, Gemius PBI
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Digital landscape - Wnioski

® 06606 0 060

Kontynuacja dziatan skupionych na podstawowych kanatach SM

Wykorzystanie Messengera jako statego elementu komunikacji
i/lub aktywacji

SM jako platforma do budowania spotecznosci i wspierania relacji
pomiedzy uzytkownikami

Streaming gier z marka w tle.

Wykorzystanie potencjatu portali randkowych
Allegro i Olx jako dodatkowe placementy
Video content / video streaming

Proste viralowe tresci video a'la Tik Tok (Lub na Tik Toku) tworzone
przy pomocy tworcow / #challenges
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Nowa Rzeczywistos¢ i jej efekty
w zachowaniach i postawach
konsumentow
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Stres i co z niego wynika

50%

Milenialséw byto
zestresowanych 3/,
przed pandemiqg

Chce miec
pozytywny wptyw o
(o) naswojq |
60 /o spotecznosc
Chce kupowacé
od mare

zaangazowanych

Zrédto: Deloitte Global Millennial Survey
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Pandemia a Community

27%

Utrzymuije relacje

z bliskimi dzigki

aplikacjom Co 5.
osoba korzysta

z wideorozmow
prywatnie

W lockdownie najbardziej potrzebowalismy innych ludzi:
to tagodzi stres!

Hitem okazaty sie wydarzenia marek uwzgledniajgcych te
potrzeby:
— Onlineowki Capitan Jacka

Zrédto: Infuture Institute, We are social
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Pandemia - oswajanie

Oswajanie, czyli krok w kierunku new normal:

1

Inne podejscie do pandemii:

maseczki z zabawnymi frazami

Maski biodegradowalne

Maski i ubior z rozszerzeniem digitalowym (tag NFC)




¢

\

Trendy & Inspiracje

Pandemia - doomscrolling

Pandemia, protesty, kryzys klimatyczny, nieustanne
zagrozenia. Jak to zniwelowac?

Doomscrolling /7 doomsurfing

kompulsywne przegladanie internetu w poszukiwaniu
niepokojacych informaciji

/
6@\ Zaplanuj wtasng pandemie z Plague Inc.

/
@\ Premiera The Last of Us I
I popularnosc posta po

Zrédto: Noizzpl

SELECT A PLAGUE TYPE



https://pl.wikipedia.org/wiki/Plague_Inc.
https://www.youtube.com/watch?v=VmdQyiHwtpQ&has_verified=1
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Mindfulness i zmysty

Pandemia kazata ham przewartosciowac
dotychczasowe priorytety i zastanowic sie mocniej nad
tym, co dla nas wazne.

Dobre samopoczucie, balans, inne podejscie do swiata.

Czestsze wyszukiwania:

e self discovery journals

e social media detox

e art therapy activities

e mood booster playlists
Dodatkowe trendy:

e digitalizacja zmystow
e technologie haptyczne
e wideo ASMR

Zrodto: Pinterest, F5, Infuture Institute
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Mindfulness i zmysty - case'y

Slow: Alejki do slow shoppingu w brytyjskiej sieci
Sainsbury's

Balance: Psychology and the Good Life -
najpopularniejsze zajecia na Uniwersytecie w Yale

Technologie haptyczne: Norimaki Synthesizer -
urzadzenie sztucznie generujace smaki

Technologie haptyczne: Kissenger. aplikacja do
przesytania pocatunkow dzieki wibracjom w
realnym czasie

ASMR: McDonald's, Dove, Pure Gold Beer, |kea

®0 O 00O



https://youtu.be/7HIm4LoAZxU
https://youtu.be/6Hf137NryZQ
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- whioski

e Wspdlnota - okazje do spotykania sie online oraz
odpowiednie miejsca w internecie

aplikacje tgczace ludzi

dziatania wzmacniajagce lokalne spotecznosci
inne nagrody: detox, wyjazd, kurs jogi
digitalizacja zmystow i inne doswiadczenia:
przyjemnosc, doswiadczenia zmystowe dostepne
kanatami digitalowymi, ASMR i jego pochodne
playlisty od marek: moodboostery, relaks
propozycje codziennych rytuatow - content
pokazujagcy roznego rodzaju zachety/praktyki
poprawiajgce samopoczucie

wspolne “treningi’ z marka

ambasador prowadzacy live zajecia
e-dzienniki/aplikacje pozwalajgce zachowac zdrowy
balans fizyczny i psychiczny




Moja przestrzeh
Dom jako mikroSwiat
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Moja przestrzeh

Dom jako centrum wszechswiata:
e 0osrodek naszego “bycia”
e  Dbiuro, sitownia, kino, restauracja
e W internecie szukamy inspiracji na spedzanie czasu
wolnego w domu i urzadzanie przestrzeni

Czestsze wyszukiwania:

Home theater design
Audio rooms

Work from home outfit
Garden room

Growing indoor

Home brewing

Home workout

Zrodto raportu: Pinterest
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Moja przestrzen - case'y

Poradnik Oreo - Oreo Playbook
#StayHomeStayPlayful

— inspirowac konkretnymi rozwigzaniami!

15 inspiracji na 30 dni

wszystko po to, by podczas pandemii zachowac

radosc zycia

©)
Results 2m

REACH ON EVERY HERO IG
ACTIVITY

©
5.96%

IG STORY
ENGAGEMENT RATE

(IND. AVG. 3%)

0 0
Im 510,373

REACH ON EVERY HERO
FACEBOOK ACTIVITY
THROUGHOUT THE
CAMPAIGN PERIOD

FB ORGANIC REACH

O
+100%

INCREASE IN PREDICTED CLICKS
ON TWITTER 18K VS 9K

OR=°

PLAYBOOK

#StayHomeStayPlayful

#9 GO INDOOR
CAMPING

OREe

PLAYBOOI(

StayPlaytul

#15 TAKE THE
PHOTO REDO
CHALLENGE

ORE®

PLAYBOOK

StayPlaytul

#12 HOLIDAY
FROM HOME

F'mullv. l'.lp
camping t
etll\eu: won't ‘:let
yained out

J»’ .l

7

OREe

PLAYBOOK

StayPlayful

#14 HAVE A
SILENT DISCO

OoREe

PLAYBOOK

toyr-meStayPlaytul

#11 WHIP UP AN
OREO CHEESECAKE

N
#StayHomeStayPlayful

Challen,
o
afrieng

\
Y
A4

ORE®

PLAYBOPK

Lo L

PLAYBOOK

o oStayPlaytul

#10 HAVE A
PAPER PLANE
STUNT COMP



https://www.creativebrief.com/agency/digitas/case-studies/stayhomestayplayful
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Moja przestrzen - wnioski

Dziatania marek analizujgce nowe potrzeby nowej rzeczywistosci:

e poradniki online z inspiracjami na: zabawe, organizacje
czasu, wnetrza, kontakt z przyjaciotmi

e nagrody w konkursach typu “hobby starter kits"
e podcasty tgczace DNA marek z potrzebami konsumenta
e aktywacje marek dostosowane do tych tematow:

najlepsze domowe Rino, najlepszy home oultfit, ale i
konkretne rozwigzania na rozrywke czy spotkania online

-

e
i

Sk
iy

ol

¥s 7

I
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Jemy w domu

30% — 40%

Tylu Polakow wiecej
gotuje w domu

|
Y

i
il
I
g I!

Nie jemy na miescie | spoteczny aspekt
jedzenia jeszcze bardziej oddala sie od
konsumentow.

Zrodto: Infuture Institute
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"
Jemy w domu - case'y cee-\kolacy®:  Juz daisiay!

SPOTKAJMY SIE RAZEM PRZY STOLE V

Graal i Salatino - eee-kolacja
Kolacja w formie eventu i transmisji online na zywo,

poprowadzona przez popularnych influencerow - 8k
uczestnikow!!!

Haagen Dazs - Secret sofa

Nietypowe pokazy filmowe w towarzystwie Secret
cinema

SECRETSOFA

FROM SECRET CINEMA

PRESENTED BY
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Kulturairozrywka

/o Uczestnictwo w kulturze to jedna z odskoczni od
gé& pandemicznej codziennosci.

\Wzrost popularnosci serwisow
streamingowych (po lockdownie 547% deklaruje,
ze streamuje czesciej i wiece))

Co4.

Polak twierdzit, ze pierwsze co
zrobi po pandemii to wyjscie do
kina, teatru lub na koncert.

Zrodto: Infuture Institute
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Kultura i rozrywka - case'y

Flaming Lips - Live Bubble Concert
Muzykow tego zespotu i ich fanow pandemia nie
odstraszyta.

Kutnowski Dom Kultury - Kulturalna Kwarantanna
Seria wydarzen online (m.in zajecia dla dzieci |
rodzicow) Jeden ze spektaklow przyciggnat przed
ekrany 12 000 widzow.

STR meets ART
Stradivarius z akcjg wsparcia mtodych tworcow -
pokazuje ich projekty w swoich sklepach



https://www.f5.pl/kultura-i-sztuka/widownia-i-zespol-zamknieci-w-plastikowych-kulach-the-flaming-lips-pokazuje-jak-koncertowac-w-czasach-pandemii?fbclid=IwAR3eOvWHvLXRAAyEnZgUYLO7RwdAN1WKs1Mo3VWpLC5xcztvzxPARHeW-G4

Trendy & Inspiracje

Moja przestrzen: jedzenie
i rozrywka - wnioski

Jedzenie
‘ Foodpairing i socialpairing

‘ Home-restaurant - przenosimy doswiadczenia
restauracyjne do domow

Kultura i rozrywka

Koncerty - wyjatkowe / immersyjne doswiadczenie
pozwalajace na gtebsze uczestnictwo w koncercie online

Kinowe pokazy w klimacie marki. Aranzacja domu na
kinowa sale w stylu wybranego filmu.

‘ Wsparcie mtodych tworcow / wirtualne galerie i pokazy




Konsument
postpandemiczny
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Konsument postpandemiczny

Wzrost tendencji do oszczedzania przy
wyhamowaniu wydatkow (zwtaszcza w
poczatkowym okresie).

Wptyw nieekonomicznych czynnikow

Wptyw przebywania w domu

Co 2.

Konsument

Polka deklaruje chec korzystania Postpandemiczny

z posiadanych rzeczy zamiast ’ HIPSTEADER

kupowania howych

Zrodto: Infuture Institute, F5




{ Trendy & Inspiracje

Hipsteader czyli kto?

Swiadomy konsument, ktéry ceni szczegdlnie: zréwnowazone
podejscie, DIY i stawia jakos¢ ponad ilos¢.

Jak do niego trafic? Wpisac sie w jego mindset:

prostota i brak stresu

czas dla najblizszych oraz bycie tu i teraz

luksus to nie rzeczy, a sposob myslenia i jakosc zycia
docenianie prostych przyjemnosci

wszystko, co potrzebne mozna mie¢ w domu (praca
zdalna, jedzenie, ogrodek etc.)

Zrédto: Infuture Institute, F5, Teraz Polska

Nadzwyczajny wzrost zainteresowania:

#domowychleb
Posty: 30 139

artykuty ogrodnicze i nasiona
ach Y9

pétprodukty do wypiekéw chleba
crocsy

lokalne manufaktury kosmetyczne
i pot _rol:lukt kosmetyczne
polskie/lokalne produkty
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Posty:693  16,5tys. obserwujacych

Niszowi influencerzy

Zmiana postaw widoczna jest w naszych social
mediowych feedach oraz w rosngcej

popularnosci niszowych influencerow.

Gotjenw! Quodinburg Tetjmiasto

- Potencjat do wykorzystania dla brandow!

Tapety Odiyj Poks

Roztocze

5 POSTY



https://seotomize.com/digital-marketing-in-2020-the-year-so-far/
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E-commerce roSnie w site V
\Wzrosty w obszarze e-zakupow (FMCG, leki, ubrania, — ﬁ_—‘—
- f'. 'm\

ksigzki i gry)

o
46% T
Polakéw deklaruje cheé czestszych 8T
e-zakupow nawet po zakonczeniu

pandemii

Wptyw SM na decyzje zakupowe maleje

wraz z wiekiem 1/3

Gen Z wskazuje SM jako gtéwn
czynnik decyzji zakupowyc

Zrédta: Online shopping due tio the Covid pandemic:
Statista; We Are Social Digital Raport, F5
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Swiadoma konsumpcija

Jestesmy coraz bardziej sSwiadomymi konsumentami:
Chcemy mniej, ale bardziej jakosciowo i na dtuzej.
Chcemy pomagac¢ planecie oraz spoteczenstwu.

Trendy rosnace:
e conscious consumerism
e lessis more
e digitally nursed human

Wyszukania:

thrift home decor
e low-waste living

e eco-friendly swaps
e solar light crafts

Trendy malejace:
e life after plastic
e analog stories

Zrédto: Infuture Institute, Pinterest
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Swiadoma konsumpcija g

Polacy stajg sie coraz bardziej otwarci na zrownowazong | eJ S |-(|“
konsumpcje spod znaku re-use. WL

57%

Polakow opowiada
sie za obll%ator Ing
kaucjqg za butelki

W Warszawie "na salony” wchodza zakupy z drugiej reki:
e popularny second hand Bazar Miejski z filig

w Galerii Mtociny
e Podzielnia na Bielanach- migjsce w duchu zero

waste | punkt wymiany uzywanych rzeczy

+  Popularnosc aplikacji Vinted

Zrédto: UCE Research, 5
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Swiadoma konsumpcija - case-y

1. Focus na pszczoty:
- Carrefour i Pszczele Hoelet
- Pizza dla pszczot od Papa John's

2. Recycle / reuse:
- stacje uzupetniajace Yope
- biodegradowalne butelki Bacardi
- papierowe butelki Absolut
- plastik z recyklingu w 1l wodzie Zywiec-Zdréj

3. Swiadomy konsument : sV
- aplikacja Good On You - ocena marek pod katem : -\ A |

etycznym (zrownowazony rozwoj, eco etc)



https://www.creativebrief.com/agency/w-communications/case-studies/papa-john-s-pizza-for-bees-the-beezza
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< o o o o
Swiadoma konsumpcja - wnioski
Dziatania marek nie mogg byc¢ obojetne wobec srodowiska, roli lokalnosci i
konsumenta, ktory wiecej wie i wiecej rozumie.

‘ rozwazenie aktywacji eco-friendly

‘ dziatania PR w zakresie swiadomej konsumpcji

rozwazenie zmiany liczby nagréd w konkursach: mnigj, ale bardziej
unikalne, o wysokiej jakosci i postrzeganej wartosci

wspotpraca z lokalnymi podmiotami w zakresie aktywacji i contentu

zacheta dla konsumentow do zmiany przyzwyczajen

akcje crossowe z markami kojarzonymi ze swiadoma konsumpcja

oo & 0o o

wskazowki, jak zaczac swiadoma konsumpcje




Powrét do natury
Naturalne tesknoty 2020
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Powré6t do natury

25%

internautow

relaksuje sig 21 %

na spacerze relaksuje
surfowanie po

2-| % internecie

deklarowato chec ]
wycieczki po lockdownie

Relaks w naturze i lokalnos¢
Najblizsze otoczenie: lasy, parki itd. staty sie
wyznacznikiem poziomu jakosci zycia w miescie.

Zrédto raportu: Infuture Institute
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Powré6t do natury

Re-wilding I inna turystyka w pandemiii.
Odkrywanie tego, co nieznane, ale blisko, lokalnie,
naturalnie i slow.

Wyszukiwania:

e lake fishing tips
rock hounding
nature travel
outdoor bars
outdoor indoor
bushcraft camping
hiking fashion

Trendy rosnace:
o slow
e golocal
o friluftsliv
e wirtualne podréze

Zrédto: Infuture Institute, Pinterest, F5
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Powrot do natury - Slow case'y

Uptyw czasu jako nowy trend. Przeciwwaga dla asapow i wiecznego
instant. Potagczenie ze zdrowiem psychicznym.

‘ '»_-Urlcjp-z.‘aczyn‘a_sie"od umystu.

+ Pomagamy sie wytaczyc. Prawdziwie.

1. Slowhop - turystyczny hype roku

2. The Longing - gra polegajaca na czekaniu, nawet 400 dni

3. Slowly App - wirtualna aplikacja do wysytania listow, ktore
symulujg analogowy czas przesytania

I've been a vain person for more
than 20 years. I'm very good at
telling lies and hiding myself from
others...

Tori no hane | & Brazil

Zrodto: Fs
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Powrot do natury - Inne podrézowanie: case’y

Odkrywanie lokalnosci i tego, co blisko przez influencerow, ktorzy na trendy odpowiadajg pierwsi.

1. Wedrowne Motyle / Gdziewyjechac.pl -

Srebrna dziesigtka JasonHunt, top 3 wptywu, genialne zasiegi na YT.

ich 2-miesieczna podroz po mnigj znanych zakatkach Polski:

2. #PodroézujDoTutaj czyli lokalne dziatania influencerow podrozniczych pokazujgce atrakcje do 100km od
migjsca zamieszkania

9 Gd2|eWyjechac pl

"/Na poczatek kraina'bez zasiegu LTE, bez troék,'ﬁez écigania
sie. Schowana tuz pod ukrairiskg granicg

Swiat v Polska v Europa v 0 nas

#PODROZUJDOTUTAJ

Wieczna Tuiaczka @
N
An(ekaodrozv @ N < —
Gdansk (_

\ L N ®Olsztyn -
Bieguni @ ®szzecn 7 o
e = L.e Y s o
~ J Bydgoszez | 2, Biatystok
Jolanta Paczkowska 3 e F
Zielona Géra Y ®Paznan M~ -
@ Zielona Géra ] Wal’.?aw:« ¥
todi )
Ready For Boarding w AT ( .
tod. A — 54 A 1
Wrockw® [l T A Oy blin
A - Opoln = o
Busem Przez Swiat > y Bstrowiec $w, ) 2
Wroclaw A=t <& Mt po(. aGZM ™) LA

®Krakow{ , @

N4 Rzeszéw /
Czlowiek Przygoda i 3 i

N
Wedrowne Motyle )
Metropolia GZM 2 KrokOdRzeszowa, #KrokOdLublina, #KrokOdSzczecina Itd....

% Znajkraj

Szalone Walizki
k. Olsztyn

Glodny Swiata
e GDZIE BADZ

Warszawa
@ Zycxe w Podrézy
% Zycle Jest Pbekne
3 Paragon z Podrézy
& Powroty

Krakow
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Powrot do natury - Inne podrézowanie: case'y

3. Lokalnos¢ w reklamie

Lokalni producenci, wspieranie polskiej gospodarki, podkreslanie
polskosci i naturalnosci - podrozowanie nieoczywiste, poza
utartymi szlakami, kampanie regionow.

Podlaskie: Zasilane Naturg
Zachodniopomorskie: Bezpiecznie jak w domu

[LIVE]

ie | Networking § < Rozwigzania hybrydowe

) Podlaskie Travel
& 30 sierpnia - Q

Wybierz sie na wschod.

() @ http://podlaskie.travel/czas-na-podiaskie-w-kontakcie-
Z




< Trendy & Inspiracje

Powrot do natury - Inne podrézowanie: case'y

. Podlaskie

21 paZdziernika o godzinie 10:41 - Q

L L L)

Warto zwolni¢ i odnalez¢ niezwyktos¢ w rzeczach zwyktych.
Bo upragnione .nieznane” czesto jest blizej, niz myslelismy.

Znasz? Poznaj.
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Inne podrézowanie -
Virtual journey

Megatrend: Rewolucja 4.0

Rozwqj internetu i technologii
AR + VR + 10S <<internet of senses>>

Efekt: fizyczne ograniczenia sa coraz mniej
znaczaca przeszkodg w poznawaniu swiata
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Powrot do natury - Plant & Pets Parenting

Inne wartosci, inne zachowania wsrod millenialsow, ktorzy
swoim zwierzetom i roslinom poswiecajg ogrom czasu.

Wyszukania:
e dog safe cake recipes
e cat bday party ideas
e pet fashion
e cat playground outdoors

Trendy:
e zwierzecy influencerzy,
np. psinfluencerzy
e zielone aranzacje

Zrédto: Pinterest
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Powrot do natury - Plant & Pets case’y

Czy zwierzeta moga byc¢ ambasadorami
marki? Czy powinny miec gtos? Czy to
zadziata?

TRAVEL FREE RANGE is prominent on
all executions, and the chickens device
ensures headlines are engaging, whatever

Kury ambasadorami brytyjskich kolei thormbject el
Chiltern Railways:
Travel Free Range

Chilternrailways
by armiva

AR o
HERE
Oﬂew

4

Zabawne kreacje i uzycie nowych
kanatow, jak interaktywna gra Swigteczna
osadzona na Instagramie.

Chickens device is flexible enough to
be updated, keeping campaign and
messaging fresh (this campaign is from
Summer 2019).

Campaign device flexes through all Video library lets us produce topical
channels, including CRM. executions quickly and easily.


https://www.creativebrief.com/agency/gate/case-studies/travel-free-range

{ Trendy & Inspiracje

Powro6t do natury - wnioski

Wykorzystanie insightow z trendow bedacych blisko natury moze
obejmowac 3 obszary: slow, podroze i relacje z naturg oraz zwierzetami.

aktywacje lokalne z influencerami

nagrody w stylu slow: podroze, migjsca, bony do partnerow
inspiracje: przewodniki, e-booki, wywiady, podcasty

historie ludzi tworzacych tego typu miejsca

akcje crossowe z markami lokalnymi i slow

programy tworzone w oparciu o potrzeby spotecznosci: wirtualne
podréze wideo

zwierzeta ambasadorami marki,
zielone nagrody w postaci aranzacji balkonu, ogrodu, domu
pomoc marek w konstruowaniu przyjaznej, zielonej przestrzeni
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Nowa Rzeczywistos¢ i trendy w
projektowaniu graficznym w 2021 roku
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- Dwie drogi trendow

W designie scierajg sie 2 bardzo mocne sity.
Potrzeba spokoju, ale i koniecznosc wyrdznienia sie w zalewie jednakowych tresci.

Dynamika spokoju
Blizej natury

Wyroznij si
i p)élmietjaj g SoMe!
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Typographic chaos

Brak wyrownania tekstu i liter, pomieszanie
kolejnosci liter i stow.

Nieustanne tamanie zasad!
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Typographic chaos

1. PUMA Future. Agility Redefined.
2. REEBOKHIITTR
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https://www.youtube.com/watch?v=6SsFCK7kQdU
https://www.youtube.com/watch?v=Uc6t4j_Yd-E
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Chaotic collage video

TRACK AND FIELD
TRACK AND FIELD
TRAC

Styl przeniesiony z social mediow (szczegolnie Tik o
Toka). TRAC

Odbior SoMe wptywa na jego forme.

symultanicznosé, chaotycznosé, dynamika,
estetyka brzydoty, wrazenie amatorskich nagran

Benchmarki:
1. Nike
2. New Balance
3. Reebok VASHTI -
4. Reserved EUININIRN

GUNNING&EFRIZARM
EMUIRNITRIAMR@ M/ RV,



https://www.youtube.com/watch?v=izeLiaWJXj0
https://www.youtube.com/watch?v=QELecGjOpLo
https://www.youtube.com/watch?v=t8nP5K-jFwA
https://www.youtube.com/watch?v=EWqB3zEw4gE
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Collage ) .
&, %u‘{,“z‘;‘r 4
SN
=

Przeniesienie konsumenta
w Swiat zabawy,

Romans ze sztuka.

Fun, rados¢, prymat wyobrazni, _; : » : N
kreatywnos¢, szalenstwo. - AL /P RN ki
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llage

ICCO

Typograph
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Monhochrome
& Duotone

Mocna typografia
+ ograniczong paleta kolorow.

Skrajne potaczenia przyciagaja uwage.

SEJA

Ograniczona paleta barw / ! SUA
= ultranowoczesny design /i , L MELHOR
W -\ B VERSAO

at

‘LE SEXE EST-» f’
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Typographic
storytelling

Litery moga opowiedziec historie? Moga!

Trendy pokazujg, ze kreatywna
ilustracja moze by¢ jednoczesnie
napisem i historia, logotypem i
anegdoty, petng postaci, przedmiotow i
przede wszystkim.. emodji.
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3D Typographic

Dostepnosc technologii przektada sie na
popularnosc trendu.

Budowanie gtebi, przestrzennosci,
réoznorodnos¢ ksztattow.
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3D Geometric Shapes

3D dajace efekt gtebi, przestrzennosci i
wyraznego cieniowania daje ogromne
mozliwosci kreatywnego projektowania
Swiata marki i potaczenia sSwiata 3D z
realnymi przedmiotami.
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Optical lllusion

Wyroznienie w nattoku tresci.

Iluzje optycznie wprawiajg nasz w mozg w
zaktopotanie, zeby odkryc, co je wywotuje
potrzebuje wiecej czasu niz na dobrze
znane zdjecia w stockowym klimacie.

Plus: wciggajace i uzalezniajagce wizualhe
sztuczki oparte na wrazeniu ruchu.

PUNOS JO SaAeMm
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Color Palette 2020/2021

,Oferujgc game odcieni
ilustrujgcych nature, Rolory na
sezon wiosna/lato 2021
podkreslajq nasze pragnienie
elastycznego koloru, ktory
sprawdza sie przez caty rok.
Kolory na sezon wiosna/lato
2021 5q nhasycone
autentycznosciq, ktora wciqz
zyskuje na znaczeniu, tqczq
poziom komfortu i relaksu z
iskrami energii, ktore
zmotywujq | poprawiajq nasz
nastroj ”

- powiedziata Leatrice Eiseman,

dyrektor wykonawczy Pantone
Color Institute.

PANTONE 14-1050
Marigold

A comforting golden orange
infused yellow lends a
warming presence.

B

PANTONE 13-0117
Green Ash

A mentholated Green that
cools and soothes.

e
PANTONE 15-4020 PANTONE 18-1248
Cerulean Rust

The color of the sky on a
serene, crystal clear day.

An earth inspired brown
emblematic of Autumn
leaves uncharacteristic of a
spring palette.

PANTONE 16-1529 PANTONE 16-5938
Burnt Coral Mint
Inviting Burnt Coral Tasty mint refreshes and
expresses conviviality. restores.

PANTONE 13-0647
Hluminating

PANTONE 18-4140
French Blue
Friendly and joyful, an

optimistic yellow offering the

promise of a sunny day.

A stirring blue hue that
awakens a vision of Paris in
the springtime.

PANTONE 17-3628 PANTONE 18-2043
Amethyst Orchid Raspberry Sorbet
The floral shaded amethyst Vivifying Raspberry Sorbet

orchid introduces a unique tantalizes.
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Nature-inspired

Akcja - reakcja. Na dynamiczne, krzykliwe
chaotyczne formy design odpowiada tez
skrajnie na przekor - powrotem do natury.

Natura to ukojenie, wyciszenie,
bezpieczenstwo i stabilnosc.

Widac to w typografii, video, designie

= = z ——— P —
,;;vlr. Sugar - No Sweeteners (g, Vi - No Sugar - No Swectenirs (wiw bris - No Sugar - No Swectencrs (v

opakowan.

. - D A-
Stonowane, przyttumione kolory ziemi i SH SH
roslinne motywy. WATER WATER WATER

BRITISH SPARKLING BRITISH SPARKLING
SPRING WATER
infused with womky

CUCUMBERS

BRITISH SPARKLING
SPRING WATER
infused with wonky

infused with squashed
RASPBERRIES

. . l \ ; X A ., y
| to nie tylko w branzy beauty! urple Crufia%yl |
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Muted colors

Woyciszone kolory dajace wytchnienie.

Bez odwaznych kolorow, zuchwatych
czcionek i marketingu opartego na twarzy.

#health #wellness #safe #security

COILOR PALETNE

three hellos

()

Anatomy of a great marketer

Hands on

Creative thinker

<& O

\

|

Supports others

The average number of
posts shared by LinkedIn
Pages weekly has increased
by 8% in recent weeks

Source: LinkedIn Data

Passionate

Smart writer
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Simplified illustrations

R

Five Simple i
Ways to Enjoy

Dominacja prostych ilustracji w uproszczonej Your Life

(ale pozytywnej, cieptej, radosnej) palecie

kolorow jest widoczna w social mediach, na Mo . ¢

plakatach w outdoorze a takze w projektowaniu
graficznym stron www.

e tatwo przyswajalne
e zduza dawka storytellingu
e rola wyjasniajaca, informujaca
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Delicate Serifs Fonts

Klasyka nigdy nie wychodzi z mody.

Delikatne, szeryfowe fonty wcigz beda
mocnym akcentem na kreacjach szczegolnie
w branzy beauty.

ogromna dbatosc o szczegoty

W prostocie

rownowaga miedzy delikatnoscia a sitg
popularne w celebracji kobiecosci

 PSYCHOLOGY

>
i1

i i

INSIGH 'S
WL
PAK

=

WEBDESIGN
ART DIRECTION
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Zero gravity

Elementy latajgce i unoszace sie w
powietrzu nie sg nowoscia, ale nadal naleza
do najwazniejszych trendow.

Pomyst projektow, ktore poruszajq sie i
zachowuja sie tak, jakby byty w
srodowisku bez grawitacji, oddaje ogolne
poczucie wolnosci i gtebi.

Zaprojektowane z mysla o otwartej
kompozydji.




< x Planet friendly

Planet friendly

8 Kamikaze jest czescig Grupy Altavia, grupy ktora inspiruje
nas, jak codziennie budujgc wartosc dla Klientow,

ALAVIA - dbaé tez o ludzi oraz o planete.
§e°“:;;‘;% Od 12 lat Grupa Altavia jest czescig Global Compact ONZ,
= Quny - a od 2 lat utrzymuje status platynowy w ramach tej
&y oo

S & inicjatywy.

W Kamikaze od lat angazujemy naszg teamowa energie w dziatania CSR.

Nasz cel to zostanie pierwsza w Polsce agencjg kreatywno-digitalowa
z zerowym sladem weglowym.

Juz w tym roku bedziemy carbon-neutral!
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Altavia Group


https://www.altavia-group.com/en/

